
Carne de res Mexicana 
Oportunidades de negocio en los mercados de exportación 
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Exportaciones de carne y despojos, acumulado agosto 2016 

Volumen ( Miles TM) Precio Promedio (USD/TM) Valor (millones USD)

2015 116,93 6781,4 793

2016 128,77 5939,6 764,9
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Exportaciones de ganado en pie, acumulado Agosto 2016 

Cabezas (miles de unidades) Precio Promedio (USD/Cabeza) Valor (millones USD)

2015 794,00 773,5 614,2

2016 608,00 621,3 377,7
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Destino de exportaciones, carne y despojos Agosto 2016 

Mercados de exportación 

USA Japon HK Canada Corea



Acumulado Agosto 2015 vs Acumulado Agosto 2016 
Fuente: ANEG/Mexican Beef con información de SIAP-SAGARPA 

Exportaciones 
 

Volumen ( TM ) Valor Millones USD Precio USD/TM 

2015 2016 Var % 2015 2016 Var % 2015 2016 Var % 

Bovino 116,932.2 128,772.2 10.1 793 764.9 -3.5 6,781.4 5,939.6 -12.4 

Porcino 63,456.3 69,794.7 10.1 260.8 280.0 7.3 4,110.6 4,011.8 -2.4 

Avícola 2,052.2 1,038.1 -49.4 1.8 1.7 -5.1 884.6 1,659.7 87.6 

Total 182,440.7 199,605.0 9.4 1,055.6 1,046.6 -0.9 

Importaciones 
 

Volumen ( TM ) Valor Millones USD Precio USD/TM 

2015 2016 Var % 2015 2016 Var % 2015 2016 Var % 

Bovino 110,851.7 119,561.7 7.9 722.1 600.4 -16.9 6,514.3 5,021.4 -22.9 

Porcino 633,121.4 619,759.1 -2.1 1018.2 1009.6 -0.8 1,608.1 1,629.1 1.3 

Avícola 470,981.5 484,510.5 2.9 489.1 456.3 -6.7 1,038.4 941.8 -9.3 

Total ΧȭΨΧΪȟίΫΪ ΧȭΨΨΩȟήΩΧ 0.7 2,229.4 2,066.3 -7.3 



Que oportunidades tenemos? 

ǐMercados meta, donde soy mas competitivo? Distancias? Costos? 

ǐProductos a ofrecer 

ǐVentanas de oportunidad (países, ventajas arancelarias, oportunidades) 

ǐTendencias de Mercado (orgánico, sin antibióticos, valor agregado) 

ǐRastreabilidad de mis productos 

ǐTecnología y organizaciones, como aprovecharla 

ǐNueva segmento de mercado, milenarios 

 

 

 



Mercados Meta 
A dónde quiero llegar 
con mi producto? 

-Que país o países son mis 
objetivos y capacidades 

-Que productos y procesos 
me hacen diferente 

-Distancia de mi objetivo, 
certificaciones necesarias, 
requisitos 

-Costo, soy rentable? Soy 
competitivo? 

-Siempre revisa que hace tu 
competencia 

 

 



Que productos ofrecer 

Valor Agregado 

ǐPorcionados 

ǐPeso fijos 

ǐRebanados 

ǐProcesos adicionales /especiales 

ǐFormados 

ǐEmpaque especial 

ǐMarinados 

ǐCortes especiales 

Ser único 

ǐCertificaciones para diferentes mercados : 
USDA, Halal, Kosher, Asia, Unión Europea 

ǐClasificación de nuestros cortes 

ǐAlimentación y suplementos: natural, 
orgánicos, tiempo de engorda, tipo de dieta 
y fases 

ǐIntegración entre las unidades de proceso 

ǐMercadotecnia, como me doy a conocer en 
otros países y mercado local 

ǐPromoción y alianza como industria 

 



Ventanas de 
oportunidad? 
 
-Quienes son los 
nuevos jugadores? 
 
-Que ofrecen? 
 
-Ventajas arancelarias? 
 
-Como aprovecho yo 
mis oportunidades en 
el mercado meta? 
 

U.S. Tariff Rate Quotas and Imports of Beef  in 2015 

Country U.S. Imports1 Tariff-rate Quota Quota Fill-Rate Rate of Duty 

Tons Million US Tons 
In-Quota Above-Quota 

Canada 199,190 $1,102 Unlimited N/A 0% N/A 

Mexico 136,104 $1,002 Unlimited N/A 0% N/A 

TRQ countries             

Argentina 0 $0 20,000 0% 4.4 cents/kg 26.4% 

Australia2 412,203 $2,469 418,214 99% 0% 21.1% 

     Japan 183 $15 200 92% 4.4 cents/kg 26.4% 

New Zealand 209,768 $1,163 213,402 98% 4.4 cents/kg 26.4% 

Uruguay 19,760 $238 20,000 99% 4.4 cents/kg 26.4% 

     Other3 44,362 $240 64,805 68% 4.4 cents/kg 26.4% 

Total TRQs 686,276 $6,227 736,621 93%     

1 Imports include fresh/chilled and frozen beef only. Prepared and processed products are not subject to TRQs. Volumes are published by 
Customs and Border Protection, value is published by U.S. Census Bureau. 

2 !ÕÓÔÒÁÌÉÁȭÓ ÔÏÔÁÌ 421 ÉÎÃÌÕÄÅÓ Á 74/ ÑÕÏÔÁ ÏÆ ΩέήȟΨΧΪ ÐÌÕÓ ÁÎ &4! ÑÕÏÔÁ ÏÆ ΪΦȟΦΦΦ ÔÏÎÓȢ %ØÃÌÕÄÅÓ ΪȟΦΦΦ ÔÏÎÓ ÁÔ ÒÅÄÕÃÅÄ ÔÁÒÉÆÆ. 

3 Open to other countries that do not have a country-specific quota. 

Sources: U.S. Customs and Border Protection; FAS Global Agricultural Trade System; U.S. International Trade Commission Harmonized Tariff 
Schedule 2015. 



Tendencias de mercado 
ǐOrgánico 

ǐNatural 

ǐSaludable 

ǐSustentable 

ǐEcológico 

ǐAmigable con el medio 
ambiente 

ǐBuen trato animal 

ǐBuen trato a trabajadores, 
trato justo 

 

 



Rastreabilidad de mis productos 
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-Beneficios 

-Cuidados 

-Ancestros 

-Certificaciones 

-Registros 

-Cuidados de 
mis animales 

-Certificaciones 

-Programas de 
sanidad 

-Suplementos, 
vacunas, 
implantes, 
antibióticos 

-Fórmulas 

-Base 
alimentos 

-Suplementos 

-Beneficios 

-Que hago yo 
diferente 

-Calidad 

-Sanidad 

-Prácticas de 
Manufactura 

-Certificaciones 

-Manejo de mis 
productos 

-Cadena de 
proceso, rastreo 



Tecnología y organizaciones 

ǐUsar la tecnología a nuestro favor. 

ǐMercadotecnia sin costo y ayuda a 
promover nuestros productos de 
manera global y de primera mano. 

ǐConocer la cultura, lenguaje, 
costumbres del país destino es clave 
para tener éxito. 

ǐLa comida se convirtió en un estilo de 
vida, el probar nuevos cortes, nuevas 
técnicas de cocción. 

ǐParrilleros, blogs, grupos, etc. 

 

 

Usuarios post/seg. 

Facebook 1.7 billones 136,000 

Twitter 313 millones 6000 

Snapchat 1 billón 9000 



Nuevo segmento de mercado, Milenarios 

ǐTodo en la actualidad y la generación de que estamos viviendo es milenaria (nacieron 
poco antes y con el nuevo milenio, 1995 en adelante) 

ǐ'ÅÎÅÒÁÃÉĕÎ Ȱ9ȱ ɉÅÎ ÉÎÇÌïÓ ×ÈÙȩɊ  

ǐEsperan que la tecnología funcione 

ǐQuieren aventuras nuevas y a explorar nuevas tendencias, sabores, colores 

ǐComprar, comer, cualquier actividad es un evento social 

ǐApasionados de los valores individuales, en contra gobierno, policía y reglas 

ǐLa tecnología es su medio de comunicación, Instagram, Twitter, Snapchat, Facebook, 
WhatsApp, etc. 

ǐ92% duermen con su teléfono celular a un lado de ellos 

 

 



Nuevo segmento de mercado, Milenarios 

ǐMandan mensajes de texto a diario 

ǐLes preocupa el medio ambiente y salud, lo natural lo quieren como estilo de vida 

ǐBuscan lo mas conveniente (comidas entregadas en casa, preparadas, listas, etc.) 

ǐPlanean sus compras, las estudian y revisan experiencia de otra gente 

ǐComparten su punto de vista a nivel mundial, información fluye muy rápido 

ǐTodos son chef certificados (creen !!!!) 

ǐComida será : 

ǐSimple 

ǐDiversidad 

ǐSustentable 

ǐColorida 

 

 



   Gracias !!! 
Ivan Villarreal S 

Porky Products Inc. 

Latin America Market import/export 

ivan@porky.com 

+1-818-770-3945, +1-801-696-6168 

 

 Distribution HQ 

 400 Port Carteret Dr. 

 Carteret, NJ 07008 

 +1-732-541-0200 

 Trading and Export HQ 

 5230 Las Virgenes Rd, Suite 275 

 Calabasas, CA 91302 

 +1818-325-2575 

mailto:ivan@porky.com

